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Resumen

Conferencia magistral realizada en el marco de inauguracion del curso sobre
Comunicacién politicaorganizado por el Centro de Gobernabilidad y GerenciaSocial de
INTEC, €l Centro de Investigaciény Estudios Socialesde UNIBE, con laparticipacion
del Movimiento Civico Participacién Ciudadana, patrocinado por laAlID delosEE.UU.
bajo el programa de formacién y gerencia politica. La clase fue impartida en Santo
Domingo, RepublicaDominicana, € 23 de agosto de2011.

Bajo €l titulo de “Comunicacion, politica 'y ética’, se expone la situacion actual de
concentracion de los mediosy los peligros que ello implicacuando losintereses de los
negocios se ponen por encima del derecho a una informacién objetiva. También se
analizaladerivadelapolitica haciaun pragmatismo y neopopulismo que conduce aun
debilitamiento de las instituciones democraticas y a la existencia de unos politicos a
quienes lesimporta casi en exclusivael poder, aunque para ello tengan que emplear la
mentirade manerasistematicay actlen al margen delaética.

Abstracts

Magistral L ecture presented at theinauguration of the course on Political Communication
organized by INTEC University, the Governance Center and Social Management, UNIBE
University Center for Research and Social Studieswith theinvolvement of the Citizen’s
Participation Movement, under the auspices of the USAID training program and political
management. The course wastaught in Santo Domingo, Dominican Republic, on August
239, 2011. Under the heading of “Communication, politics, and ethics’, the current
situation of the media concentration and the dangers that that impliesis set out when
the business interests place themselves above the right of citizens to objective
information. The drift of politics into pragmatism and neo—populism that lead to the
weakening of the democratic ingtitutions as well as the existence of some politicians
who are almost concerned entirely with power, even though they have to both lie
systematically and act beyond ethics, is aso examined.

" Doctor en sociologia y colaborador del INTEC.
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275



Carlos Julio Baez Evertsz. Comunicacion, politica, ética

AGRADECIMIENTOS

Quiero agradecer |la presencia dela ministra de Estado dela Mujer,
dofia Algiandrina German, y a todaslasinstituciones que me han invitado
a estar con ustedes, el Centro de Gobernabilidad y Gerencia Social de
Intec, el Centro de Investigacion y Estudios Sociales de UNIBE, €l
Movimiento Civico Participacion Ciudadana, y ala AlD delosEE.UU.,
gue patrocina el programa de formaciony gerencia politica.

Quierodar lasgraciasalosque me precedieron en el uso dela pala-
bray atodos|os que con su trabajo hacen posible la realizacion de este
curso. No los menciono por sus nombres pero pueden estar seguros de
gue valoramos su labor y tienen nuestra mas alta estima y respeto.

Este proyecto es una iniciativa realmente muy positiva, ya queen la
politica democratica, aungue sepamos que“ la confrontaci6n politica es
la més intensa y extrema de todas’, los diferentes partidos no deben
percibirse conloscriteriosde Carl Schmitt dela politica entendida como
una dial éctica de amigo/enemigo, propia de la guerra, sino de adversa-
rios gue luchan con medios moralmente validos por ganar €l voto delos
ciudadanos para un proyecto de pais.
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INTRODUCCION

Deseotratar algunos aspectos rel acionados con lacomunicacién, lapoli-
ticay laética Lamanerade abordar estostemas seranecesariamente sumaria,
empero, intentaré aportar ciertainformaciony analisis, quelessean ttileso
interesantes, perolgosdemi estael querer dejar cerrados estos asuntos.

Pretendo abrir un debate deideasy que cada quien puedareflexionar
sobre ellas con su aval de conocimientos, para que pueda completar las
carenciasy superar laslimitacionesde mi modesto discurso.

Estostemas son importantes paraquienestrabajan o g ercen unaactivi-
dad en el &reade lacomunicacion, y lamento si tengo que ser demasiado
sintéticoy quizés demasiado denso.

No esperen de mi, palabras hipdcritas, dirigidas a satisfacer alospode-
rosos sean quienes sean los que detentan el poder politico o el econémico.
Mi palabra, por modestaque sea, esladealguienlibre, quenolatieneen
almoneda, en subastapublica

Por otraparte, que nadie se sientamol esto por [o que exponga, no trato
deincordiar aunosu otros, sino exponer |0 que estimo adecuado o justo.
Estoy harto acostumbrado, ademés, aser un guelfo paralosgibelinosy un
gibelino paralosguefos.

Dicen en teoriamonetariaque lamalamoneda expulsaalabuenadel
mercado (Ley de Gresham). Quizasesto se puedaaplicar enciertasocasio-
nesa mercado politico. Losmaosservidoresdelacosapublicaexpulsandd
mercado alosque serian buenos servidoresdel Estadoy delasociedad. No
siempre, afortunadamente, pero si, muchasveces.

No obstante, mi lemaes que no hay que rendirse nunca. Hedicho en
algunas ocasiones, que en este paishay salida, que no escierto que estemos
siempre abocados aescoger e ma menor.

Hay cientos, quizas, miles de ciudadanos y de personalidades, con
formacion, con éticay con voluntad de servir a paisy no deservirseded
—dfiliadosalosdiferentes partidosy otrosindependientes—, paraestabl ecer

277



Carlos Julio Baez Evertsz. Comunicacion, politica, ética

unasociedad que, basadaen |osval ores duartianos, trate de organizar una
Republicarealmente democrética, participativa, con dirigentesdecentesal
frentedelacosapublica. Queremos ciudadanos que antepongan €l interés
general a persona y a delosgrupos.

Ese que hellamado un Ejército Politico de Reserva, existe, no esuna
ficcidn, no esunautopia, ni muchos menosunaucronia.

Son mujeresy hombres que estén aqui, en estasala, y fueradedla, que
debentomar € relevo de unaclase paliticacon grandes deficienciasdetodo
tipo, y especia mente, con faltade corgje patridticoy de carenciade entrega
generosaal interésgeneral, a bien comun.

Lo quetenemosmuy claro esquedebemos seguir € g emplo delademo-
craciaamericanay que ningun presidente puedaestar en el cargo por masde
ocho afiosentotal. A ello debemosdedicar nuestro esfuerzo prioritario en
politicay en comunicacion.

MEDIOSDE COMUNICACIONY DEMOCRACIA

“Enlasultimasdécadas, |aconcentracion delos mediosde comunicacion
esta condicionando lademocracia, a convertir lalibertad de expresion no
solo en un activo desu negocio, sino enuninstrumento depoder a serviciode
susintereses. Frenteaeste desequilibrio depoder, lasdemocraciasdel siglo
xxI tienen queresolver estatendenciaquelasdebilita, logrando quelosmedios
decomunicacionestén a serviciodelasociedad.” (1).

Si e escenario fueraunademocraciaque utilizan los medios de comuni-
cacion paraal canzar susobjetivosy rentabilizar susintereses, estariamosante
unaderivaque amenazalalibertad delosciudadanos.

Esto nosllevariadirectamenteaunaperversion delademocraciay dela
libertad delos ciudadanosy su derecho de estar bien informadosy puede
inducirnosde maneradirectaaformaspoliticasque conducen d autoritarismo
y, en algunos casos, afendmenos de personalizacion del poder, de cesarismo
“democrético”.
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Deloscas doscientos paisesqueforman partedelaONU solo untercio
han a canzado un cierto plurdismoy libertad informativa. O sea, mediosiglo
despuésde que esta organizacion sepropusieralograr lalibertad deinforma-
cion, end sentido del articulo 19 delaDeclaracion Universa delosDerechos
Humanos, alin faltamucho por dcanzarla.

Un estudio realizado por Freedom House sefidlaque solo un 17% delos
ciudadanos del mundo viven en paises que gozan de unaprensalibre. Y
despuésdel analisisde 195 paises solo un 39% han merecido laconsidera-
Ccion de ser “absolutamentelibres’, un 26%, “ parcid mentelibres’ y un 35%
carecen delibertad.

LA CONCENTRACION DE LA PROPIEDAD DE LOSMEDIOSY
AMENAZASALALIBERTAD

Entre 1990y 1995, en solo cinco afnos, hubo tantasfusiones de medios
de comunicacion como en treintaafios antes, entre 1960y 1990.

En 1983 Ben Bagdikian encontro que cincuentaempresas dominaban el
mercado de EE.UU. de los medios de comunicacién de masas (MCM).
Posteriormente aesasfechasel mismo autor fue sefialando e nimero decre-
ciente de empresas dominantes. En 1987 eran 29, en 1990 eran 23, en 1997
su numero habiadisminuido a0, en € 2000 eran seisy en 2004 eran cinco.
(2). Esamismatendenciaseobservaentodo € mundo con susespecificidades
propias.

Esta concentraci on delos medios de comunicacion no es unicamente
resultado de la competencia sino también de la capacidad de las grandes
empresas paraformar redes con las demas empresas multinacionalesdela
comunicaciony deinternet, queincuyeninversonescruzadasy tener miembros
en consg osdeadministracion.

Lassetemagnificas, esdecir, lasprincipadesempresasmultimediaglobales,

Times Warner, Disney, NewsCorp, Bertelsman, NBC Universal, CBSy
Viacom, suelentener interesesenlaTV por satélite, enlaradioy end negocio
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delamusica, end cine, enlosmediosimpresos(periddicos, revidas, editoriaes
delibros) y eninternet.

Al hablar delosmedios, delacomunicaciény lapolitica, esimposible
sodayar, e caso paradigméti co de haciaddnde se conduce laconcentracion
delosmedios cuando se prescinde detoda ética o deontologiaperiodisticay
laintencion deservir a publico.

Todos hemosleido sobre el caso de News of the World, y el espionaje
depoaliticosy de ciudadanos af ectados por secuestros, o victimasdel terro-
rismo, también deartistasy famosos, atravésde escuchasy otrosinstrumentos,
contando inclusive con colaboraci én, mediante sobornos, de agentesdela
Policia(Scotland Yard).

El llamado “ caso Murdoch” esun caso gemplar. Este magnate haido
construyendo unimperio mundia o global de MCM partiendo de su matriz
inicial en Australiahastatener hoy el control casi absoluto de numerosas
[empresas].

El vaor delasmismas se cd culabaen 2007 en 70.000 millonesdeddlares.
Las cabecerasdelas quetiene el control sonimpresionantes: Wall Street
Journal, 20th Century Fox, lared detelevision delaFox, Times, The Sun,
Sunday Times, New York Post.

Murdoch Ileg6 aconvertirse en un “hacedor” degobiernosabasedela
manipulacién delainformacion, delapresentaciony delajerarquiadadaalos
hechosnaticiables, y aunquesu lineapoliticaesarchiconservadoray neolibera
enlo econdmico, sediceque escogiaasusfavoritospaliticosenfuncion delo
bien quelecayeran.

Deesamaneraayuddinformativamenteaproyectar lafiguradd [aborista
Tony Blair. Hoy sehan destapado las conexionesentresusmediosy d gobierno
conservador de David Cameron, lo queincluyeel traspaso dedirectivosde
losmediosde Murdoch a gobierno britanicoy viceversa

En EE.UU., atravésdelaFox, contribuyd aaupar aGeorge W. Bushy
hasido un feroz adversario de Obamacomo candidato y como presidente.
Esun promotor del TeaParty desdelaFox.

280



Cienciay Sociedad, Vol. XXXVII, N.° 3, 2012, 275-292

Murdoch siempre hautilizado sus medios parapromover susintereses
politicosy empresariales. El [hecho de] que ahoratengaqueenfrentar alos
politicos que ayudo apromover esunamuestrade que lademocracia, con
todas|aslimitaciones que podamos sefialar, sigue siendo el mejor régimen
gue hemos| conquistado] loshombresparavivir en unasociedad civilizada.

No olvidemos que quien destapt € escandal o del espionaje de News of
theWorldfued diario The Guardian, un diario emblematico delinealibera
oprogresista

A findecuentas, lospoliticos, “ unosanimaesque sedimentan devotos’,
comoloshedefinido en variasocas ones, necesitan delosciudadanos, y s los
mismos reaccionan ante flagrantes iniquidades, los politicos no pueden
permanecer indiferentes.

Para concluir sobre la propiedad de los mediosy los peligros parala
democracia, también hay querecordar € casoitaliano dondeel neopopulista
y neolibera Berlusconi —actua mente en pleno declive politico—logré auparse
al poder graciasaser @ duefio deunaampliacadenadetelevisonesprivadas,
y yadesdealli, controlar de hecho lasemisionesdetelevisénentodaltalia,

El poder |e hapermitido evadir laJusticiaen casos de negocios dudosos
y hacer leyesquefavorecieran asusinteresespersonaes. ¢Como seexplica
guelograraBerlusconi acumular tanto poder?

Laexplicacion quedaUmberto Eco esque mediante afios de programa:
cionesdelaste evisonesdeBerlusconi logroinsuflar enlagente unaconcepcion
y valorescontrariosalaclase politicay favorable a ascenso deunafigura
personalistay autoritaria(3).

Asi, pues, esdegran importancial o quetratamos acontinuacion.
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LABATALLAPORLAMENTE: NOPIENSESCON LASIDEASY
VALORESDE TUSADVERSARIOS

Lacomunicaciony muy especid mentelacomunicacion politicano sere-
ducen a un asunto de marketing. Para ser eficaces hay que elaborar los
mensgjesy argumentari os basndose en quelos e ectoresvotan enfuncion de
susvaores. Edtasideaslashan desarrolladoinvestigadoresdelauniversidad
deBerkdley delinglisticacognitivay deneurociencia.

George Lakoff ha popularizado estos trabajos en el ambito politico
norteamericano, analizando las “visiones del mundo” propias de los
conservadores (Republicanos) y delosprogresistas (Demaocratas) (4).

Como resultado de susinvestigaciones L akoff sefidalo sguiente:

1. Losvotantesvotan sobrelabasedelo que son (de susidentidades),
desusvaoresy delo que admirany aquienes admiran. Hay un
determinado nUmero de votantes que seidentifican con susintereses
y votan conformeaellos. Pero esto esunaexcepcion alaregla.

2. Otro descubrimiento en estamateriaes que—a menosen EE.UU.
pero quizas no solo alli—, losmodelosdelafamilia(idealizada) se
Stdanend centrodelapolitica, demanerametaférica. Lanocionde
“padresfundadores’ olausadaaqui de” padresdelapatrid’, utiliza
unametéforadelanacion comounafamilia Y esoesdgo quehacemos
automaticamente sin pensar conscientementeenello.

3. Enfuncidondeloanterior lapoliticaseorganizaentorno adosmodel os
opuestoseidedlizadosdefamilia: El modelo ddl padreestricto (vison
conservadora) y el modelo de los padres protectores (vision
progresista). Estosmodel osconducen avaorespoliticosy “visiones
dd mundo” muy diferenciados.

Si eso seproyectaanivel delanacion, delasociedad, tenemose marco
delapoliticaconservadorao dederecha. Queresumimosen quelosbuenos
ciudadanos son los que se han hecho un buen patrimonio o estdn en viasde
conseguirlo o han conseguido vivir por elosmismosy reproducir unafamilia.
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Ellosno necesitan a Estado. Losprogramassociales“envician” ala
gente porque les dan cosas que no han ganado y les hacen dependientes.
Hay quesuprimirlos.

L osimpuestosqueexceden un minimo son cagtigosgueprivan alosbuenos
delasrecompensas que se han ganado, paragastarlosen quienesno selas
han ganado.

En cambio, delosvaoresy marcosdereferenciadel modelo del padre
protector se derivan politicas progresistas concretas: Proteccién guberna-
mental bajo laformade unared de seguridad social; educacién universal;
libertadescivileseiguadad detrato; responsabilidad publicaenlarendicion
decuentas; servicio publicoy trangparenciaen las actuaciones, promocion de
unaeconomiaquebeneficieatodos.

Losimpuestossonlacuotaquesepagaparavivir enunasociedad civilizada

Tenemos estos dos model os (padre estricto y padre protector), en nues-
tro cerebro de una manera activa o pasiva, aungue hay mucha gente que
utilizaversiones delosdosmodel os en diferentes aspectosde su vida.

Por gemplo, son padresestrictosen €l trabgjoy padres protectoresenla
casaoviceversa. Lasmujerestienden aser padres o madres protectoras
aunquetodaviaun gran nimero contintiacon losesquemasdel padreestricto.

Hay que sefialar —y esto debe subrayarse—, que en situacionesdeinsegu-
ridad, cuando lagente siente miedo, se provocao activael modelo del padre
estricto en el cerebro de cadauno de nosotros.

Segun Lakoff, lo que han aprendido | os conservadoresen EE.UU. sobre
el modo de ganar el eccionesesquetienen queactivar enlagenteel modelo
dd padreestricto enmasdelamitad del €lectorado, paralo cuad seemplead
miedo, el fomento delainseguridad, laincertidumbre, etc., lo quelleva, a
partedel electorado, aconsiderar lapoliticaen términos conservadores.

Analizando la camparia a gobernador de Californiagque gané Arnold
Schwarzenegger en 2002 aGrey Davis, consideraque el error basico del
demdcrataen lamismafue aceptar el criterio de marketing del listado de
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temas cons derados masimportantes por lagente mayoritariamente; S sehace
esto, afirma, laconsecuencia seraabandonar |osval ores que se defienden
paraseguir esaopinion mayoritaria

Se adoptan valores de la derecha para captar votos del centro. Sin
embargo, esestaunaestrategiaerronea, esunaestrategiade auto derrota.

De maneracontundente consideralakoff quelo que demuestranloshe-
chosesquelosconservadoresganan eleccionessingirar alaizquierda, alo
mas, camuflan ciertas medidas que saben sonimpopul ares.

Sepierde, del lado progresista, porque no se ofrece unavision moral
potentey coherente que conecte con lamente delosvotantes,

Cuando esto se hace se gana, como se consiguié en 2008 con € triunfo
de Obama, donde jugaron un papel esencial lasredes socialesy el uso de
internet, paralacaptacion defondos, de seguidores (votantes) y dedifusion
devaoresprogresistas.

Esto tiene que ser temadereflexidn porquelo que predomina, cadavez
mas, esunavision delas campafiasy losdiscursos que sebasaenlasreglas
delapoliticaespectécul o con su derivahacialapaliticadelamentiray noen
losvaoresy enlaética.

POLITICAMEDIATICA: EL ESPECTACULOPOLITICO

Duranteanioshemosoidoy creido queel conocimiento espoder, quela
informaci dn es poder, hoy parecequelarealidad esotra, quelacelebridad es
poder.

Esel reinado delosfamosos, que vienen sobretodo del mundo del es-
pectaculo: actores, peloteros, futbolistas, cantantes, incluso delincuentes, etc.
Lafama, lanotoriedad, tienelacapacidad deatraer laatencion sobreaudiencias
masivas
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Lo quedlosdicentienemasimpacto mediaticoy logramayor audiencia
guelaqgue pueden obtener decenas de sesudos especialistasen susmaterias,
gue apenastendrian laaudienciade unasalacual quierao apenas mayor.

Estamos, pues, ante el predominio delapoliticaespectaculoy lavida
publicase vaconvirtiendo en unaespecie de casting, un lugar para hacer
puestasen escena. Loslideressevan convirtiendo en actores, a margen de
losverdaderosproblemasy delosdesafiosreales(5).

Lapoliticafueantetodo lasideas, hoy, lasmismashan sido sustituidas
por las personas, 0 mejor aln, persongj es gue desempefian un papel. La
imagen reemplaza al mensgje. Y la confrontacion delas opinionesy de
propuestas se hace secundaria.

Por tanto, sedaprioridad alaformasobree fondo, alaaparienciasobre
lasustancia. Laatencion sedesplazaal estilo del candidatoy sedejandelado
el contenido de susproyectos.

Con esta“ vedettetizacion” deloscandidatosy € vacio delos programes,
lavidapublicacorree riesgo dedesarrollarse entrelavanidad y lavacuidad.
¢Quéeslo que hacambiado en estos afios que haacel erado el declive del
debate publico avecestransformado en unacomediade puras apariencias?

Estaateracion tiene dos causas. Unastécnicas quetienen quever con
los nuevos métodos de comunicacion. Lasotrasculturales, quereflganla
evolucion general delasociedad.

Entrelas causastécnicas estaladominacion delosmediosaudiovisudes,
gue seimponen o suplantan alosimpresosfundados sobre € texto.

Lacomunicacion escritasedirigea andlisisy d juiciodd lector y lapoli-
ticaseexpresamedianteladifusion de argumentosy confrontacion de puntos
devista

Laprensaescritaesel soportedelosgrandesdebates deideaspero hoy
conoce unagravecrisis. Enrevanchalatelevision sehaconvertidoenla
principal fuentedeinformacién, y estaesun medio detipo mésafectivoy
personaizado (6).
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Con € triunfo delaimagen sobrelo escrito, €l resorte emotivo prima
sobre el andlisisldgico. Lascampahaselectoralesyano secentranenlos
programassino en € flujo deimagenes.

Lastelevisiones privadas, quevivendelapublicidad, practican € culto
del rating deaudiencias. Si loimportante estener audienciay dado quela
politicaatrae poco alostelespectadores selareducea minimo. Seprefiere
el infodivertimento, & “ newsasentertainment”.

En Santo Domingo esextrario ver lacantidad ingente de programas que
sededican d andlisisy comentariospoliticospero eso no esnormal en otras
latitudes.

Lo queimportaen estapoliticaespectaculo esd ruido mediatico, € im-
pacto deloslideres, € eco quetiene enlosmedios, que esmedido por las
veces en que son citados o sale suimagen.

Otro e emento que hacambiado esd abandono del amateurismo en ma:
teriade comunicacion el ectoral, quelallevaban acabo los candidatosy su
partido de maneraartesanal. Hoy lacomunicacion politicalallevanacabo
expertosy hay ademas unasiper especializacion.

Serequiere unacohorte de técnicos con funciones muy particularesque
assten d candidato: expertosen marketing el ectoral, encuestadores, publici-
tarios, “creadores de imagen”, “media managers’, “speech writers’ o
redactores de discursos, “ coachs’ paralaimageny paralograr objetivos,
expertosen PNL, consultores politicos, consg erosen comunicacion 0 spin
doctors’, llamadosasi por € taento que selesatribuyeen manipular lainfor-
macion, etc. Estaprofesionalizacion delascampafiasdectoralesprovienede
losEE.UU.

Lacaracteristicacomin de casi todosestos especiaistaseslaconviccion
dequed candidato esel mensgje. Y no su programa, que apenas cuenta.

Para ser eficaz una campana no debe convencer, sino seducir. No
argumentar, Sino gudtar, atraer. Deahi laimportanciaqueseledaalaimagen.

El desarrollo de la politica espectécul o tiene que ver con los factores
culturadesque contribuyen d augedelapersonaizacion delapolitica. Antela
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faltadediferenciacion respecto alos programas con contenidosideol Ggi cos,
los candidatos son llamados adistinguirse sobre el plan de su personalidad,
desuperfil. Hacerdativamente poco tiempo |oscampos pol iti cos se apoyaban
sobredistincionesideol gicasfirmes.

Dd 1970a1990, tanto socialistas como conservadores ponian énfasisen
susconcepciones. Pensemosen & papd jugado por Thatcher como primera
ministrade 1979a1990Yy & de Reagan como presidente entre 1980 a 1988
y susideas neoliberales. Mientraslaizquierda contaba en esos afios con
partidoscomunistasfuertesen Itaia, Franciay Espafia.

Todaviaenlosafios80 hubo ciertaizquierdizacion en partidos socia de-
maocratascomo € ingléscond liderazgo deMichael Foot, y € partido deméan
nombro aOskar L afontaine como candidato alacancilleriaen 1990. (7).

A partir de 1990y deladisolucion delaURSS en 1991 se produce una
tendenciahaciael moderantismo en laizquierday hacialaaceptacion de
laeconomiademercado. Enbreve, aunqueexisten diferenciasrealesentrela
derechay laizquierda estas parecen menos visibles que antes. Por tanto,
ladiferenciacion entre candidatos se daen susperfiles, lo quevaafavor dela
personalizacion extremadelapolitica

También hay que sefia ar otro factor, €l ascenso del individualismo que
acompanalasideasneoliberdes, y suconsguientefeenlainiciaivaindividud.
Esto se hamanifestado enlavida publicaen unadesafeccion por lospartidos.

La politica espectaculo reposa sobre ciertos dirigentes con egos
hipertrofiadosy auto satisfechos de sus capaci dades personal es, que colocan
por encimadetodo suimageny € reflgo quesedadedlosenlateevision.

Quien desempefiad papd delider asumelaprécticadd “ star system”. El
protagonistade un partido ocultael programay el agparato. Reducetodoello
aunasimple plataformaparasu promocion personal, muchas veces con €l
mismo egocentrismo 0 mésquelasestrlasde cine, paraquienesno cuentan
mésquedlosmismos.

En esesistemaquedalaprioridad alaimagen loslideres asumen los
papeles de ciertos persongjes. Tenemos e gque va de héroe, como jefe
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omniscientey omnipotente, € guiainfaible, € jefeprovidencid, lafuerzadel
destino.

En € polo opuesto estad quevadehombreordinario, de* sefior-igual-a
todo el mundo”, €l ciudadano tipo que encarnalaopinion media, €l buen
sentido, lasvirtudescomunes. El quees, o parece, moderadoy modesto. El
gue practica la proximidad, lafamiliaridad, la simplicidad, e incluso, la
chabacaneria.

Se encuentratambién el que vade lider de laseduccion. Estelo que
buscaescautivar, llamar laatencion, encantar. Un virtuoso del saber hacerse
simpéticoy deagradar atodo € mundo.

Y tenemosd queencarnalafigurade padre, lafiguratutear, laautoridad,
gue se empleaen dar confianza alos ciudadanos en que por su madurez,
experiencia, sentido comun, y lacompetenciaquedalaveterania, vaacuidar
lanacion como un padre cuidaasu familia, buscando € bien comuin detodos
suscomponentes, incluso delosdiscolos. Lo quesuscitalaadhesionfilia de
los el ectoresindependientemente delos grupos de edad.

LAPOLITICADELAMENTIRAY LAPOLITICAETICA

Hoy lamentira, € engafio, invademasy méslapaliticay relegalaverdad
como algo propio dedinosaurios, delosinadaptadosal ostiempos presentes.

Pero en e fondo siempre hay dos concepcionesdelapolitica. Paraunos
lamismase confunde conlaética. Paraotros, discipul osconscientesonode
Maquiavelo, lapoliticaesunjuego deastucia, de habilidad, deengafiosy de
trampas.

A laprimeratradicionlallamaremos paraentendernoslapoliticaéticao
delaverdad, que sefundasobrelasinceridad del discursoy el respeto del

ciudadano. Paraestaconcepcionlademocraciaesun codigo moral. No hay
politicademocréticarea sinética.
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Lasegundaconcepcion quellamaremoslapoliticadelamentira, esla
antitesisdelaanterior. Enellael poder setomay seegjerce por € engafioy
“truchimanerias’, y semantienecon lasmismasarmasusando d dinero publico,
lamanipulacidony s fueremenester lafuerza.

Desgraciadamente, uno percibe que esta Ultima concepcion tienemuchos
adeptos. Lapoliticase g ercecomo unjuego deimposturas. Laspalabras,
las imagenes y los soportes se combinan para tratar de engafiar a los
ciudadanos.

L as pal abras se usan para hacer promesas que se sabe jamas sevan a
cumplir, loimportante esganar laseleccionesy poco importalo quevendra
después. Mafanaseraotro dia.

Yaen el poder sedan girosde 180 grados sin ninguin pudor aunquelas
mediciones de popul aridad muestren cuotas muy bajas de aceptacion. Eso
solo importa a unos pobres diabl os que tendran que esperar otros cuatro
anosparaintentar castigarlos.

Junto alas palabras se utilizan lasimagenes que en los tiempos de la
personalizacion del poder y delapoliticaespectéacul o, esméasimportante, ya
guelaimagen delas personas cuentamas que el discurso.

Pero esquelapoliticadelamentirano se quedaen lasfalsas promesasy
lasfalsasimagenes. A lamentirasobre ellos mismos se agregalamentira
sobrelosadversarios presenténdol osdelaformamas negativaposibleatravés
delainsinuacion, d rumor, ladifamacion, lacdumniay lainjuria

Asi pues, lapaliticadelamentirase basaen losdiscursostramposos, las
imagenes falsas, la denigracién de los deméas y se emplean |os soportes
medi &icosdisponiblesen cadamomento (8).

Si lapoliticaesta perdiendo mucho del crédito que tenia antes, de su
dignidad, y s losciudadanos muestran ese desapego por lacosapublicaesto
esunaconsecuenciadelapoliticadelamentira.

¢Como no perder el sentido civico cuando |os ciudadanos se sienten
engafiadosy que se estdabusando deellos?
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Por tanto, y aungue nostachen de utépicos, propugnamaos por un retorno
delaverdady ladignidad en politica, delaéticarigiendo lavidapublica(9).
Hay que luchar contra laidea de que todos |os politicos son corruptos,
demagdgicos, quelesimportaun comino lavidadelosciudadanosy quesolo
vand poder asatisfacer susinteresesegoistas, personaesy de partido. Aunque
hay que admitir queluchar contraestapercepcion esmuy dificil.

Enlahistoriade este paisy detodos|os paises hay €jemplos magnificos
de hombres publicos con un ato comportamiento ético. Pensemosen Duarte,
en Manolo Tavérez Justo, en Marti, y si se nos dice que esos no tocaron
poder, hay g emplosmasrecientes de quienesestuvieron en € poder y actua-
ron con pulcritud tanto en laderechacomo en laizquierda, De Gaulle, ED.
Roosevet, Bosch, Adolfo Suarez, Willy Brandt, Olof Pamer, Feipe Gonzdez,
Mitterrand, y recordemosaSalvador Allendey masproximosalnalLulay €
actual presidente de Uruguay, José Mujica.

Esmentiraquelamentiray el engafio sean € Unico camino eficaz para
obtener y mantener € poder. Esmentiraqueparalograr € bien hayaqueusar
medios perversos, que engafar al pueblo esel medio paraganar susvotos.

Para concluir con este tema se puede decir que es posible y ademas
necesario para fortalecer las instituciones democréticas dirigirse a los
ciudadanos con probidad.

Exponerlescon honestidad |as solucionesentrelas cua esvan aescoger y
someterlasaladiscusion publicay aladecisién deloseectoresenlasurnas,
sndemagogiani ilusonesfasas Bastayadementiras. Bastademanipulaciones.
Bastayade corruptelas.

Laconfianzarenovadaen lademocraciay enlautilidad delos partidos
va a prosperar solo s se practica la politica de la verdad basada en
comportamientoséticos.

Lapoliticabasadaen valoresfirmes. Enunaconcepciondelapoliticaen
lague seantepongan losinteresesgenerdesalosinteresesdepartido. Y enla
gque segobierne, entiemposdecrisisy dedificultades, teniendo como norma
guelamegor politicaesaguellaque se hace con unamplio consenso politicoy
socid.
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Empleando alosmeoreshombresy mujeresde este pais, independiente-
mentede cud seasuadscripcion politica. Delo contrario, losmésjovenesde
este paisy los de menos edad en estasalatendrén quevivir como lo hemos
hecho otros por décadas y décadas. Con la sensacion profunda de que
somosun paisdonded llamado porvenir democréticoreal, lajusticiasocidl,
unasinditucionessanas, y un persond politico licidoy decente, sonunhorizonte
al que aspiramos pero quesiempresenosalea.

Detodos, de cadauno de nosotros depende que no tengamos que decir
como &l poeta espariol, fallecido, Angel Gonzélez, en su poematitulado
“Porvenir”:

Te [laman porvenir
Porgue no vienes nunca.
Tellaman: porvenir,
Y esperan quetu llegues
Como un animal manso
a comer en su mano.
Pero tu permaneces
Mésalladelashoras,
Agazapado no se sabe donde.
...Mafianal
Y mafiana sera otro dia tranquilo

Un dia como hoy, jueves o martes,
Cualquier cosay no eso
Que esperamos aun,
todavia,

siempre.
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