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Resumen

El propósito general de esta investigación es llevar a cabo un análisis profundo de los vínculos entre los circuitos cortos de comercialización, el territorio y la territorialidad, con el fin de comprender cómo estas dinámicas inciden en la configuración de sistemas económicos locales y en la preservación de identidades culturales. La metodología empleada es de enfoque cualitativo y se divide en dos métodos distintos. En una primera etapa, se utilizan ecuaciones de búsqueda de categorías analíticas. Posteriormente, se lleva a cabo una revisión documental mediante el método PRISMA. La conclusión principal obtenida es que los diálogos entre los circuitos cortos de comercialización, el territorio y la territorialidad construye un sistema interdependiente en el cual la proximidad geográfica, la identificación cultural con el territorio y la colaboración local se entrelazan para fomentar la sostenibilidad económica y la preservación de identidades culturales en contextos locales.

Palabras clave: Desarrollo económico y social; economía colectiva; economía rural; sistema social.

Clasificación JEL: O1, Q01, R11, R52.



Abstract

The general purpose of this research is to carry out an in-depth analysis of the links between short marketing circuits, territory and territoriality, in order to understand how these dynamics, affect the configuration of local economic systems and the preservation of cultural identities. The methodology used is qualitative in approach and is divided into two different methods. In the first stage, analytical category search equations are used. Subsequently, a documentary review is carried out using the PRISMA method. The main conclusion obtained is that the dialogues between short marketing circuits, territory and territoriality build an interdependent system in which geographical proximity, cultural identification with the territory and local collaboration are intertwined to promote economic sustainability and preservation of cultural identities in local contexts.
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Introducción

Los Circuitos Cortos de Comercialización, el Territorio y la Territorialidad son categorías que dialogan y que desempeñan un papel crucial en la dinámica de los mercados y la distribución de bienes. Al explorar estos vínculos, se revela la compleja red de relaciones entre productores, consumidores y el espacio geográfico (Valadés et al. 2019; Vanegas, 2017).

En primer lugar, los Circuitos Cortos de Comercialización-(CCC) se refieren a la proximidad física y relaciones directas entre productores y consumidores. Estos circuitos buscan minimizar la distancia entre la producción y el consumo, promoviendo la venta de productos locales sin intermediarios significativos. Este enfoque tiene implicaciones directas en la economía local, ya que fomenta la sostenibilidad, la diversidad agrícola y la creación de empleo en comunidades específicas (Rodríguez et al., 2021; Saravia, 2020). Al examinar el Territorio en este contexto, se destaca la importancia de la geografía en la formación de estos circuitos. El Territorio no solo se percibe como un espacio físico, sino también como un entorno social, económico y cultural que influye en las interacciones comerciales. Las características geográficas, como la topografía y la accesibilidad, pueden facilitar o dificultar la creación y mantenimiento de circuitos cortos de comercialización (Gómez & Barbosa, 2023; Garzón et al., 2022).

    En segundo lugar, la Territorialidad, por otro lado, se refiere a la apropiación simbólica y práctica de un espacio por parte de individuos o grupos. En el contexto de los Circuitos Cortos de Comercialización, la Territorialidad se manifiesta en la conexión emocional y cultural entre productores y su entorno. Los productores locales a menudo se identifican con su Territorio, lo que influye en la calidad y autenticidad de los productos ofrecidos (García, 2011; Geiger, 1996). En particular, la relación entre Territorio y Circuitos Cortos de Comercialización se intensifica al considerar cómo la Territorialidad influye en las decisiones comerciales. Los consumidores, al identificar productos con un Territorio específico, pueden desarrollar preferencias por productos locales, generando una demanda que impulsa la continuidad de estos circuitos. La Territorialidad se convierte así en un factor clave en la creación de una identidad de marca vinculada a un lugar particular (Craviotti et al., 2015; Forero, 2010; 2009).

Los vínculos entre Circuitos Cortos de Comercialización y Territorialidad también pueden observarse en la construcción de redes locales. Los productores, al compartir un Territorio común, establecen relaciones colaborativas que van más allá de la simple transacción comercial. Estas redes pueden fortalecerse mediante la participación activa en comunidades locales, eventos y actividades que refuercen la identidad territorial (Castillo, 2020; Barbosa et al., 2020; Coraggio et al., 2016). Sin embargo, es importante reconocer que la relación entre Circuitos Cortos de Comercialización y Territorio no siempre es armoniosa. Las tensiones pueden surgir cuando se enfrentan intereses económicos y territoriales, especialmente en contextos de competencia global. Además, la falta de recursos y apoyo institucional puede limitar el desarrollo de circuitos cortos, afectando negativamente la conexión entre Territorio y comercialización (Álvarez, 2011; Blanco, 2007).

De ahí, que el presente artículo tiene como objetivo general es caracterizar los vínculos entre los Circuitos Cortos de Comercialización, el Territorio y la Territorialidad, con el fin de comprender cómo estas dinámicas inciden en la configuración de sistemas económicos locales y en la preservación de identidades culturales. La tesis del escrito es que existe una correlación significativa entre la implementación exitosa de CCC, el fortalecimiento de la Territorialidad y la preservación de identidades culturales en contextos locales. La tesis del artículo es que la proximidad geográfica entre productores y consumidores, característica fundamental de los circuitos cortos, favorece la apropiación simbólica del Territorio por parte de los productores, generando una conexión emocional con el espacio que se traduce en la producción de bienes auténticos y culturalmente arraigados.

Para realizarlo se divide en una introducción ya expuesta prosigue con la metodología, los métodos, los resultados, la discusión las conclusiones y por último la bibliografía utilizada.

Metodología

    La metodología empleada adopta un enfoque cualitativo, centrándose en la revisión documental por medio de dos métodos. Por un lado, ecuaciones de búsqueda de las categorías analíticas “Circuitos Cortos de Comercialización; “Territorio “y “Territorialidad”. (Gómez & Barbosa, 2024; Aguilera et al.,, 2020; Bunge, 2014; Gómez et al., 2016; Paramo, 2008; Anexo 2, Anexo 3 y Anexo 4). Luego de esta fase, se implementó el método PRISMA. A partir de dicha revisión, se identificaron un total de 214 documentos, de los cuales se seleccionaron aquellos que guardaban una relación directa con las categorías analíticas de interés. En una tercera fase, se aplicaron rigurosos criterios de inclusión y exclusión para filtrar los documentos, garantizando que solo se consideraran aquellos que se alinearan de manera precisa con las categorías de "Circuitos Cortos de Comercialización", "Territorio" y "Territorialidad". A continuación, se realizó una extracción y registro sistemático de los datos pertinentes, lo que resultó en la inclusión de 128 artículos de investigación, 73 documentos institucionales y 13 reseñas (Rushforth, 2016; Van Eck & Waltman, 2009; Princhard, 1969).

La revisión documental se complementó con la Triangulación entre las categorías analíticas y las categorías emergentes, en un periodo de observación de 20 años y utilizando bases de datos como índices reconocidos a nivel internacional y nacional, como Wos Scopus, Dialnet y Redalyc (Barbosa et al., 2020; Castro et al., 2017; Anexo 1). En efecto, la Triangulación de categorías analíticas con categorías emergentes en el análisis cualitativo permite identificar patrones y conexiones entre conceptos establecidos y nuevas dimensiones observadas. En el caso de los Circuitos Cortos de Comercialización (CCC), el Territorio y la Territorialidad, la Triangulación explora cómo estas categorías dialogan, destacando tanto sus diferencias fundamentales como las similitudes en su impacto en los sistemas económicos locales y la preservación de identidades culturales (Gómez, 2024b; Cisterna, 2005).

Las categorías analíticas de CCC, Territorio y Territorialidad se conectan mediante su influencia en la proximidad geográfica, la colaboración local y la sostenibilidad cultural. A través de métodos como la búsqueda de categorías y el análisis documental, surgen categorías emergentes como la gobernanza local, la diversidad cultural y la resiliencia económica, las cuales enriquecen el análisis al señalar cómo la apropiación del territorio por parte de los productores locales fomenta redes colaborativas que no solo fortalecen la economía, sino que también refuerzan la identidad cultural (Gómez et al, 2024; Devi Prasad, 2019).

Resultados

Los Circuitos Cortos de Comercialización, el Territorio y la Territorialidad son elementos conectados que convergen en la configuración de sistemas económicos y sociales locales. Aunque comparten similitudes, también presentan diferencias fundamentales que definen su impacto en la producción, distribución y consumo de viene (Rendón & Gómez, 2022; Sánchez & Herrera, 2017). En efecto, la presente investigación busca identificar patrones, desafíos y oportunidades que surgen de la convergencia de estos elementos, con el fin de proporcionar puntos fundamentales para el diseño de estrategias que fomenten la sostenibilidad económica y la diversidad cultural en contextos regionales y locales.

Principios

    Los Circuitos Cortos de Comercialización (CCC) se definen como estrategias de distribución que buscan reducir la distancia entre los productores y los consumidores, eliminando o minimizando la intervención de intermediarios en la cadena de suministro. Esta modalidad no solo optimiza la eficiencia en la distribución de bienes, sino que también promueve la equidad en la retribución de los productores, mejorando el acceso de los consumidores a productos frescos y locales. Uno de los principales principios que rigen los CCC es el de Proximidad, que se enfoca en la cercanía geográfica entre los actores involucrados. Este principio es clave, ya que, al reducir la distancia física y temporal entre la producción y el consumo, se disminuyen los costos asociados al transporte y almacenamiento, mejorando la frescura de los productos y reduciendo el impacto ambiental generado por la logística (Barbosa et al., 2021; Laverde et al., 2020; Contreras et al., 2017; Crespo & Sabín, 2014).

    En segundo lugar, el principio de Relaciones Directas fomenta una interacción más estrecha y transparente entre productores y consumidores, permitiendo un mayor control sobre la calidad y la trazabilidad de los productos. Este tipo de interacción también genera confianza mutua y fortalece los lazos sociales, facilitando el comercio justo y el intercambio de conocimientos sobre las prácticas productivas (Gómez, 2024a; Laverde et al., 2020). De igual modo, el principio de Desarrollo Local destaca el impacto positivo de los CCC en las economías locales, ya que, al favorecer la comercialización de productos locales, se genera empleo, se estimula la producción sostenible y se fortalece la autonomía económica de las comunidades (Contreras et al., 2017; Crespo & Sabín, 2014).

El concepto de Territorio en este contexto va más allá de una delimitación geográfica; implica una construcción social que engloba las interacciones entre los aspectos físicos, culturales, sociales y económicos de una región. De acuerdo con Vergara (2017), el Territorio es portador de una Identidad, ya que refleja la historia y las tradiciones de las comunidades que lo habitan. Este aspecto cultural es clave para comprender cómo se organiza la producción y el consumo dentro de un territorio, y cómo los CCC pueden adaptarse a las particularidades locales. Por otra parte, la gestión sostenible de los recursos del Territorio, tanto naturales como culturales, es esencial para asegurar la continuidad de las actividades productivas sin comprometer la viabilidad de los ecosistemas locales (Maldonado 2023; Spíndola, 2017). Finalmente, la Gobernanza del territorio implica la participación activa de las comunidades en la toma de decisiones relacionadas con su desarrollo y la gestión de sus recursos, lo que garantiza que los beneficios de los CCC sean distribuidos de manera equitativa y sostenible (Giménez & Héau-Lambert, 2007; Dematteis & Governa, 2005).

    La Territorialidad, por su parte, representa la apropiación simbólica y emocional de un espacio por parte de una comunidad. Este concepto subraya el vínculo emocional que las personas establecen con su entorno geográfico, influyendo en su comportamiento y en la forma en que interactúan con el territorio (Rendón, 2017a; 2017b). De la misma forma, la Territorialidad implica el Reconocimiento y valoración de la diversidad cultural y social presente en un territorio, un aspecto fundamental para el éxito de los CCC, ya que cada región tiene su propio conjunto de prácticas productivas, tradiciones y sistemas de intercambio (Téllez et al., 2020;Varela, 2017). Por último, el principio de Sostenibilidad en la Territorialidad implica equilibrar el desarrollo económico con la preservación de los recursos y la mejora de la calidad de vida de la comunidad, asegurando que las estrategias de comercialización no comprometan el futuro del territorio ni de sus habitantes (Martínez et al., 2024; Gómez & Velasco, 2024a).

En consecuencia, los Circuitos Cortos de Comercialización, en su articulación con los conceptos de territorio y territorialidad, no solo promueven un modelo de distribución más justo y equitativo, sino que también refuerzan la sostenibilidad económica, ambiental y social de las comunidades locales. Estos enfoques se alinean con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS), promoviendo la producción y el consumo responsable, la reducción de la pobreza y la mejora de las condiciones de vida en las zonas rurales (Malagón et al., 2024; Malagón et al., 2022).

Similitudes

    La promoción de lo local es un elemento clave que atraviesa tanto los Circuitos Cortos de Comercialización (CCC), la Territorialidad y el Territorio. En los CCC, la cercanía geográfica entre productores y consumidores fomenta la venta directa de productos locales, eliminando intermediarios y potenciando el comercio de proximidad. Esta cercanía no solo reduce los costos logísticos, sino que también fortalece la economía local al mantener los ingresos dentro de la comunidad, generando un círculo virtuoso de desarrollo sostenible (Gómez, 2023; Paz & Infante, 2020). Asimismo, la Territorialidad, a través de la identificación de los productores con su entorno, resalta la producción de bienes que no solo satisfacen necesidades económicas, sino que también reflejan las particularidades culturales y geográficas de una región, lo que les otorga un valor añadido en los mercados locales y regionales (Gómez et al., 2024b; García & Etxeberria, 2004).

De igual modo, tanto los CCC como la Territorialidad convergen en el fomento de la identidad cultural. En el caso de la Territorialidad, los productores desarrollan un vínculo emocional y simbólico con el Territorio, lo que se traduce en la creación de productos imbuidos de un sentido de pertenencia y tradición. Esta relación simbólica permite que las prácticas agrícolas, artesanales y comerciales locales sean una manifestación tangible de la identidad cultural de la región (Quitián, 2020). Por su parte, los CCC, con su principio de proximidad geográfica, facilitan la transmisión de tradiciones y conocimientos entre generaciones, haciendo posible que los productos no solo sean bienes de consumo, sino también portadores de prácticas culturales y conocimientos que definen la identidad de la comunidad (Gómez, Martínez & Barbosa, 2024; Llanos-Hernández, 2010).

Otra simetría importante entre los CCC, el Territorio y la Territorialidad es el desarrollo de redes locales de colaboración. La apropiación simbólica del espacio por parte de las comunidades impulsa la creación de lazos entre productores locales, generando dinámicas de cooperación que favorecen tanto el intercambio de recursos como el fortalecimiento de los saberes tradicionales. Estas redes no solo permiten una mayor cohesión social, sino que también garantizan la sostenibilidad económica a largo plazo, al crear una base sólida para el desarrollo de mercados locales integrados (Gómez et al., 2021). De igual forma, los CCC promueven la interacción directa entre productores y consumidores, fortaleciendo la confianza y la lealtad hacia los productos locales, lo que a su vez impulsa la sostenibilidad y resiliencia de las economías locales (Téllez et al., 2020; Osorio, 2017).

La interdependencia entre los CCC, el Territorio y la Territorialidad genera un sistema integrado donde la proximidad geográfica, la identificación cultural con el Territorio y las redes de colaboración local se entrelazan. Este sistema es crucial para promover la sostenibilidad económica en las regiones rurales, al tiempo que se preservan las identidades culturales y las tradiciones locales. En este sentido, los CCC no solo se entienden como un mecanismo de distribución eficiente, sino como un pilar fundamental para el mantenimiento de las comunidades locales y la conservación de sus valores y prácticas culturales (Medina & García, 2020; Galafassi, 2020).

Este enfoque integrado también contribuye a los Objetivos de Desarrollo Sostenible, particularmente en los objetivos relacionados con la producción y consumo responsables (ODS 12), la acción climática (ODS 13) y la reducción de la pobreza (ODS 1). Al fortalecer las economías locales mediante la promoción de redes de colaboración, la conservación de identidades culturales y la disminución de la huella de carbono en la comercialización de productos, los CCC y la Territorialidad se configuran como estrategias clave para un desarrollo rural sostenible.

Diferencias

La Escala de Influencia representa una de las diferencias más notables entre las categorías de Territorio, Territorialidad y Circuitos Cortos de Comercialización (CCC). El Territorio, en su relación con la Territorialidad, puede abarcar una escala geográfica más extensa, influenciando no solo una región, sino incluso un país completo, afectando su identidad cultural, social y económica. En cambio, los Circuitos Cortos de Comercialización tienden a tener un impacto más localizado e inmediato, enfocándose en la conexión directa entre productores y consumidores dentro de un área geográfica limitada (Álvarez, 2017; Garay et al., 2013). Esta diferencia de escala tiene implicaciones sobre cómo se estructuran y operan estos sistemas, siendo los CCC más centrados en la sostenibilidad local, mientras que el Territorio y la Territorialidad identifican cuestiones de identidad y gobernanza a una escala más amplia, abarcando múltiples actores y dinámicas territoriales.

Por otra parte, existen diferencias marcadas en cuanto a la relación de estas categorías con la competencia global. Los CCC surgen como una respuesta directa a la globalización y la presión que esta ejerce sobre las economías locales. Estos circuitos buscan preservar la autonomía económica, apoyándose en la proximidad geográfica y el fortalecimiento de los mercados locales para contrarrestar la competencia de actores globales. En cambio, la Territorialidad, aunque puede verse afectada por factores globales, mantiene su enfoque principal en la conexión simbólica y emocional con el Territorio. Esta conexión arraigada refuerza los vínculos culturales y económicos locales, aunque no necesariamente se contrapone a la competencia global de manera tan explícita como los CCC (Barbosa et al., 2020; Aceves, 1997).

No obstante, tensiones y desafíos pueden surgir debido a las interrelaciones entre estas categorías, especialmente en un entorno de competencia global. La dinámica global, con sus intereses económicos expansivos, puede entrar en conflicto con los principios de la Territorialidad y los CCC, los cuales priorizan la sostenibilidad local y la preservación de identidades culturales frente a la presión de la estandarización y la explotación de recursos. Estas tensiones son particularmente evidentes en contextos donde los actores globales buscan explotar los recursos naturales o culturales de un Territorio, sin tener en cuenta la sostenibilidad o las necesidades de las comunidades locales (Ramírez, 2001; Carballido, 2013).

La hipótesis clave para superar estos desafíos apunta a la necesidad de estrategias innovadoras y apoyo institucional que permitan garantizar la viabilidad y sostenibilidad a largo plazo de los CCC. Este apoyo es esencial para que los productores locales puedan competir en un mercado global sin comprometer los valores de proximidad y desarrollo local que caracterizan a estos circuitos. De igual modo, los gobiernos y las organizaciones locales deben actuar como mediadores, facilitando un entorno que permita equilibrar las demandas globales con las necesidades locales, protegiendo tanto los recursos naturales como los bienes culturales que forman parte del Territorio (Contreras et al., 2017; Berdegué et al., 2012).

La convergencia de estos sistemas puede ofrecer una solución a las tensiones emergentes. El fortalecimiento de las relaciones locales, junto con políticas públicas que promuevan la preservación del Territorio y la identidad cultural, puede crear un marco más resistente frente a las presiones globales. Además, el apoyo a los CCC mediante la innovación en tecnologías de comercialización y producción sostenible permitirá que los productores locales mejoren su competitividad sin perder su enfoque en la sostenibilidad y la identidad territorial.

Discusión

    La Territorialidad, entendida como la identificación de los productores con su entorno, se espera que impulse la formación de redes colaborativas locales, promoviendo la colaboración entre productores y fortaleciendo la cohesión comunitaria. Esta red de relaciones locales, a su vez, se espera que contribuya a la sostenibilidad económica al generar empleo, promover prácticas agrícolas y comerciales sostenibles, y aumentar la resiliencia frente a factores externos. En efecto, la Territorialidad también se anticipa que ejerce influencia sobre la toma de decisiones comerciales, llevando a una oferta de productos auténticos que encapsulan la identidad cultural de la región. La demanda de estos productos, a su vez, se espera que fortalezca los circuitos cortos de comercialización al impulsar la preferencia del consumidor por bienes producidos localmente. Lo anteriormente dicho concuerda con lo expuesto por (Gómez & Barbosa, 2021; Otálora & Vivas, 2017; Farah & Pérez, 2003; Pérez, 2004).

    De igual modo, el presente artículo se sintoniza con los señalamientos de (Rincón & Gómez, 2023; Dávila et al., 2018; Giraldo, 2018; Cueto et al., 2018) cuando estos afirman que la confluencia entre los Circuitos Cortos de Comercialización, el Territorio y la Territorialidad, se identifica la oportunidad de fortalecer la conexión entre productores locales y sus comunidades, fomentando prácticas comerciales más sostenibles, promoviendo el desarrollo local y preservando la identidad cultural y los recursos del Territorio. Este enfoque integrado contribuye a la construcción de sistemas más resilientes y equitativos (Meyer, 2020; Departamento Nacional de Planeación, 2018b; Pérez & Farh, 2006).

    Para terminar este apartado, el artículo se concatena con las indicaciones de (Gómez et al., 2023; Boucher & Riveros, 2017; Boisier, 2001) cuando estos afirman que, aunque los Circuitos Cortos de Comercialización, el Territorio y la Territorialidad comparten algunos elementos, cada uno tiene un enfoque distintivo y aborda diferentes aspectos de la relación entre las comunidades, la producción y el entorno geográfico. La integración de estos conceptos puede ofrecer perspectivas más holísticas para el desarrollo sostenible y la preservación de la identidad cultural (Gómez, 2023; Barbosa et al., 2021; De Soussa Santos, 2011).

Conclusiones

La correspondencia entre los Circuitos Cortos de Comercialización, el Territorio y la Territorialidad construyen un sistema vinculante donde la proximidad geográfica, la identificación cultural con el Territorio y la colaboración local se entrelazan para promover la sostenibilidad económica y la preservación de identidades culturales en contextos locales. En efecto, los Circuitos Cortos de Comercialización, el Territorio y la Territorialidad forman un entramado complejo que moldea la forma en que los productos se producen, distribuyen y consumen. Estas interrelaciones destacan la importancia de comprender cómo la geografía, la identidad cultural y las relaciones sociales influyen en las dinámicas comerciales locales. En un mundo cada vez más globalizado, la promoción de circuitos cortos de comercialización puede ser crucial para preservar la diversidad cultural, apoyar economías locales y construir conexiones significativas entre productores y consumidores.

Los Circuitos Cortos de Comercialización, el Territorio y la Territorialidad convergen en la búsqueda de sistemas económicos y sociales más sostenibles y arraigados. Aunque comparten objetivos comunes, sus enfoques y alcances difieren, creando un tapiz complejo de interacciones que influyen en la forma en que los productos son producidos, distribuidos y consumidos a nivel local. La comprensión de estas dinámicas es esencial para diseñar estrategias efectivas que impulsen el desarrollo económico y preserven la diversidad cultural en un mundo cada vez más interconectado.
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Anexos

Anexo 1


Tabla 1
Relacionamiento de categorías analíticas y categorías emergentes




	Objetivo general

	Categorías analíticas

	Categorías emergentes






	El propósito general de esta investigación es llevar a cabo un análisis profundo de los vínculos entre los circuitos cortos de comercialización, el territorio y la territorialidad, con el fin de comprender cómo estas dinámicas inciden en la configuración de sistemas económicos locales y en la preservación de identidades culturales

	Circuitos Cortos de Comercialización

Territorio

Territorialidad

	Principios

Diferencias

Similitudes





Fuente. Autor.



Anexo 2


Tabla 2
Ejemplo de ecuación de búsqueda de la Categoría TERRITORIO OR TERRITORY




	BASE DE DATOS

	Ecuaciones de Búsqueda






	Wos

	Tema: TERRITORIO OR TERRITORY"))

Índices=SCI-EXPANDED, SSCI, A&HCI, ESCI Período de tiempo=Todos los años




	Tema: (("TERRITORIO OR TERRITORY"))

Refinado por: Años de publicación: (2016 OR 2017 OR 2010 OR 2013 OR 2015 OR 2012 OR 2009 OR 2011 OR 2014 OR 2008 OR 2020 OR 2021 02 2022 OR 2019 OR 2018 OR 2006 OR 2005 OR 2004 0R 2003 OR 2002 02 2001 0R 2000)

Índices=SCI-EXPANDED, SSCI, A&HCI, ESCI Período de tiempo=Todos los años




	Tema: ("TERRITORIO OR TERRITORY")

Índices=SCI-EXPANDED, ESCI, A&HCI, SSCI Período de tiempo=Todos los años




	Scopus

	TITLE-ABS-KEY (“TERRITORIO OR TERRITORY “)




	TITLE-ABS-KEY ((“TERRITORIO OR TERRITORY

“))




	TITLE-ABS-KEY ((“SOCIO-ECOLOGICAL SYSTEMS

" ) ) AND ( LIMIT-TO ( PUBYEAR , 2018 ) OR LIMIT-TO ( PUBYEAR , 2017 ) OR LIMIT-TO ( PUBYEAR , 2016 ) OR LIMIT-TO ( PUBYEAR , 2015 ) OR LIMIT-TO ( PUBYEAR , 2014 ) OR LIMIT-TO ( PUBYEAR , 2013 ) OR LIMIT-TO ( PUBYEAR , 2012 ) OR LIMIT-TO ( PUBYEAR , 2011 ) OR LIMIT-TO ( PUBYEAR , 2010 ) OR LIMIT-TO ( PUBYEAR , 2009 ) OR LIMIT-TO ( PUBYEAR , 2008 ) OR LIMIT-TO ( PUBYEAR , 2000 ) OR LIMIT-






Fuente. Autor.



Anexo 3


Tabla 3
Ecuación de búsqueda de la Categoría CIRCUITOS CORTOS DE COMERCIALIZACIÓN OR SHORT MARKETING CHANNELS




	BASE DE DATOS

	Ecuaciones de Búsqueda






	Wos

	Tema: (("CIRCUITOS CORTOS DE COMERCIALIZACIÓN OR SHORT MARKETING CHANNELS"))

Índices=SCI-EXPANDED, SSCI, A&HCI, ESCI Período de tiempo=Todos los años



	Tema: (("CIRCUITOS CORTOS DE COMERCIALIZACIÓN OR SHORT MARKETING CHANNELS"))

Refinado por: Años de publicación: (2016 OR 2017 OR 2010 OR 2013 OR 2015 OR 2012 OR 2009 OR 2011 OR 2014 OR 2008 OR 2020 OR 2021 02 2022 OR 2019 OR 2018 OR 2006 OR 2005 OR 2004 0R 2003 OR 2002 02 2001 0R 2000)

Índices=SCI-EXPANDED, SSCI, A&HCI, ESCI Período de tiempo=Todos los años



	Tema: ("CIRCUITOS CORTOS DE COMERCIALIZACIÓN OR SHORT MARKETING CHANNELS")

Índices=SCI-EXPANDED, ESCI, A&HCI, SSCI Período de tiempo=Todos los años




	Scopus

	TITLE-ABS-KEY (“CIRCUITOS CORTOS DE COMERCIALIZACIÓN OR SHORT MARKETING CHANNELS“) 



	TITLE-ABS-KEY ((“CIRCUITOS CORTOS DE COMERCIALIZACIÓN OR SHORT MARKETING CHANNELS“))




	TITLE-ABS-KEY ( ( CIRCUITOS CORTOS DE COMERCIALIZACIÓN OR SHORT MARKETING CHANNELS" ) ) AND ( LIMIT-TO ( PUBYEAR , 2018 ) OR LIMIT-TO ( PUBYEAR , 2017 ) OR LIMIT-TO ( PUBYEAR , 2016 ) OR LIMIT-TO ( PUBYEAR , 2015 ) OR LIMIT-TO ( PUBYEAR , 2014 ) OR LIMIT-TO ( PUBYEAR , 2013 ) OR LIMIT-TO ( PUBYEAR , 2012 ) OR LIMIT-TO ( PUBYEAR , 2011 ) OR LIMIT-TO ( PUBYEAR , 2010 ) OR LIMIT-TO ( PUBYEAR , 2009 ) OR LIMIT-TO ( PUBYEAR , 2008 ) OR LIMIT-TO ( PUBYEAR , 2000 ) OR LIMIT-






Fuente. Autor.



Anexo 4


Tabla 4
Ecuación de búsqueda de la Categoría TERRITORIALIDAD OR TERRITORIALITY




	BASE DE DATOS

	Ecuaciones de Búsqueda






	Wos

	Tema: (("TERRITORIALIDAD OR TERRITORIALITYCHANNELS"))

Índices=SCI-EXPANDED, SSCI, A&HCI, ESCI Período de tiempo=Todos los años



	Tema: (("TERRITORIALIDAD OR TERRITORIALITYCHANNELS"))
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